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Mezinárodní prodejce oblečení Primark, kte-
rý vstoupil na český trh v červnu 2021 s prv-
ní prodejnou v Praze na Václavském náměstí 
a  o  rok později v  září otevřel obchod v  br-
něnském centru Olympia, se opět chystá 
do Prahy. Ke konci letošního roku plánuje 
otevřít svůj třetí obchod v nákupním centru 
Metropole Zličín. Prodejna bude mít plochu 
2 800 čtverečních metrů a  práci zde najde 
140 lidí. Zájem o  český maloobchodní trh 
roste obecně, vloni na něj vstoupilo 39 no-
vých značek.

V  nové prodejně v  Metropoli Zličín hodlá 
Primark na ploše přibližně 2 800 čtverečních 
metrů nabídnout zákazníkům oblečení v soula-
du s nejnovějšími módními trendy a  také zboží 

z oblasti krásy, životního stylu a domácích potřeb. 
Kromě dostupných cen slibuje i příjemné zážitky 
z nakupování, na které jsou zákazníci Primarku 
zvyklí. Pro novou pobočku hodlá Primark při-
jmout 140 nových zaměstnanců. V  únoru firma 
zahájila nábor na manažerské pozice a v násle-
dujících měsících hodlá obsadit další pracovní 
místa včetně pozic vizuálních merchandiserů, 
personalistů nebo prodejních asistentů.

Termín otevření třetího českého obcho-
du Primark už je stanoven. Podle informací 
vlastníka Metropole Zličín, společnosti Unibail- 
-Rodamco Česká republika, zahájí Primark 
prodej v  nákupním centru na konci letošního 
roku. V současné době probíhají rozsáhlé úpra-
vy prostor. 

„Jsme rádi, že jako první obchodní centrum 
v  Praze budeme moci nabídnout zákazníkům 
populární obchod Primark. Naši zákazníci se 
nyní mohou těšit na podstatné rozšíření na-
bídky v  oblasti módy a  na ještě lepší zážitek 
z  nakupování,“ řekl Martin Makovec, Director 
of Operations & Investment Unibail-Rodamco- 
-Westfield. Hrubá pronajímatelná plocha ob-
chodního centra Metropole Zličín představuje 
54 200 m2. Je zde 132 obchodů a 1 800 par-
kovacích míst. K top brandům patří New Yorker, 
Marks & Spencer, Doctor Optic, Cropp, H&M 
nebo C&A.

Primark pokračuje v expanzi
„Pokračující investice v  regionu dokazují náš 
závazek rozšiřovat naši přítomnost a naplňovat 

Obchodní centrum Metropole Zličín, Praha 5
Vlastník: Unibail-Rodamco-Westfield

Ilustrační foto: Populární maloobchodní řetězec Primark otevře svou třetí českou prodejnu v pražském obchodním 
centru Metropole Zličín

V Praze druhý a v ČR třetí: Primark otevře 
na konci roku nový obchod v Metropoli Zličín
V ČR přibylo několik desítek nových značek
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The international clothing retailer Primark, 
which entered the Czech market in June 2021 
with its fi rst store in Prague on Wenceslas 
Square and opened a shop in the Brno shop-
ping centre Olympia in September of the fol-
lowing year, has more plans for Prague. It 
is planning on opening its third store in the 
Metropole Zličín shopping centre at the end 
of this year. The store will have an area of 
2,800 square meters and will off er work for 
140 people. The interest in the Czech retail 
market is generally growing, with 39 new 
brands entering the market last year.

In	its	new	shop	in	metropole Zličín,	Primark	 in-
tends	to	off	er	customers	clothes	on	an	area	of	ap-
proximately	2,800 square meters	in	accordance	
with	 the	 latest	 fashion	 trends,	 as	 well	 as	 goods	
from	 the	 area	 of	 beauty,	 lifestyle	 and	 household	
products.	 In	 addition	 to	 aff	ordable	 prices,	 it	 also	
promises	 the	 pleasant	 shopping	 experience	 that	
Primark	customers	are	used	 to.	Primark	plans	 to	
hire	 140	 new	 employees	 for	 the	 new	 branch.	 In	
February,	the	company	started	recruiting	for	mana-
gerial	positions	and	in	the	coming	months	it	intends	
to	fi	ll	other	jobs,	including	positions	of	visual	mer-
chandisers,	HR	specialists	and	sales	assistants.

The	opening	date	of	the	third Czech Primark 
shop	 has	 already	 been	 set.	 According	 to	 in-
formation	 from	 the	 owner	 of	 Metropole	 Zličín,	
Unibail-Rodamco	Czech	Republic,	 Primark	 will	
start	selling	at	the	shopping	centre	at the end of 
this year.	Extensive	modifi	cations	to	the	space	
are	currently	taking	place.	

“We	 are	 pleased	 to	 be	 the	 fi	rst	 shopping	 cen-
tre	 in	Prague	 to	 off	er	 our	 customers	 the	 popu-
lar	Primark	store.	Our	customers	can	now	 look	
forward	 to	 a	 considerable	 expansion	 in	 the	
fashion	 industry	 and	 an	 even	 better	 shopping	
experience,”	 said	 Martin	 Makovec,	 Director	 of	
Operations	 &	 Investment	 in	 Unibail-Rodamco-
-Westfi	eld.	 The	 gross	 leasable	 area	 of	 the	
metropole Zličín	shopping	centre	is	54,200 m2.	
There	are	132 shops	and	1,800	parking	spaces	
here.	The	top	brands	include	New	Yorker,	Marks	
&	Spencer,	Doctor	Optic,	Cropp,	H&M	and	C&A.

Illustrative	Photo:	Primark	Rotterdam	■	The	popular	fashion	chain	Primark	will	open	its	3rd	shop	in	the	Czech	Republic
in	Metropole	Zličín	shopping	centre	in	Prague	5	at	the	end	of	the	year	■	Source:	Primark

Metropole	Zličín,	Prague	5
Owner:	Unibail-Rodamco-Westfi	eld

The second in Prague and the third
in the Czech Republic: Primark to open a new shop
in metropole Zličín at the end of the year
Several dozen new brands have come to the Czech Republic
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vizi nabízet zákazníkům udržitelnější módu za 
dostupné ceny,“ uvedl Maciej Podwojski, ředi-
tel společnosti Primark pro střední a  východní 
Evropu s tím, že kromě Prahy firma plánuje ote-
vřít novou pobočku v polské Bydhošti.

Do roku 2025 bude podle něj mít Primark 
16 prodejen na šesti trzích střední a východ-
ní Evropy, včetně první pobočky v Maďarsku 
(v  obchodním centru Arena Mall v  Budapešti), 
která se otevře ještě letos, a  třetí prodejnu 
v Rumunsku.

Společnost Primark založil Arthur Ryan v  roce 
1969 v  irském Dublinu pod značkou Penneys, 
pod níž v Irsku působí dodnes. Cílem firmy bylo 
a dodnes je prodávat zákazníkům kvalitní a ce-
nově dostupné oblečení. Kromě toho řetězec 
nabízí kosmetiku, domácí potřeby, doplňky a vy-
brané licencované produkty vytvořené ve spolu-
práci se známými firmami z  oblasti potravinář-
ství, zábavy a sportu.

V  současné době má Primark obchody 
v 16 zemích Evropy a USA a zaměstnává více 
než 72 tisíc lidí. Celkem vlastní přes 400 pro-

dejen po celém světě a  pokračuje v  expanzi 
na nových i  stávajících trzích. V  některých po-
bočkách Primark nabízí kromě oblečení a  do-
plňků i kosmetické služby nebo potraviny a ná-

poje. Cílem společnosti je dosáhnout do konce 
roku 2026 počtu 530 prodejen.

Na český trh Primark vstoupil v červnu 2021 
s první prodejnou v Praze na Václavském ná-
městí. ČR se tak stala 14. trhem této mezinárodní 
firmy. O rok později Primark otevřel svůj obchod 
v brněnském centru Olympia. Plánovaná pro-
dejna v pražské Metropoli Zličín tak bude třetí.

Pokud jde o střední Evropu, Českou republiku před-
stihlo Polsko, kde Primark otevřel svůj první obchod 
už v roce 2020 ve Varšavě. Naopak na Slovensku se 
první pobočka otevřela teprve loni v Bratislavě. A do 
Maďarska se Primark právě chystá.

V ČR přibylo několik desítek 
nových značek
Podle realitní společnosti Cushman & Wakefield 
vstoupilo na český trh v loňském roce 39 zna-
ček a letos přibydou další. „Nyní mohu zmínit 
například chystané otevření Five Guys, dalšího 
fastfoodového řetězce v  centru Prahy,“ sdělil 

Americká značka spodního prádla Victoria’s Secret otevřela loni v květnu svou první zdejší prodejnu v pražském 
nákupním centru Westfield Chodov ■ Foto: BW

Na český trh Primark vstoupil v červnu 2021 svou první prodejnou v Praze v budově Flow na Václavském náměstí  
Developer: Flow East ■ Architekt: Chapman Taylor
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Primark continues to expand
“Continued	 investments	 in	 the	 region	 demon-
strate	our	commitment	 to	expand	our	presence	
and	deliver	 on	our	 vision	of	 off	ering	more	 sus-
tainable	fashion	to	customers	at	aff	ordable	pric-
es,”	 said	Maciej	 Podwojski,	Primark’s	 Director	
for	Central	and	Eastern	Europe,	adding	 that	 in 
addition to Prague,	the	company	is	planning	to	
open	a	new	branch	in Bydgoszcz, Poland.

By 2025,	 Primark	 will	 have	 16 stores in six 
markets in Central and Eastern Europe, in-
cluding the fi rst branch in Hungary	 (at	 the	
Arena	Mall	 in	 Budapest),	 which	will	 open	 later	
this	year,	and	a	third	store	in Romania.

Primark	was	founded	in	1969	by	Arthur	Ryan	in	
Dublin,	 Ireland,	 under	 the	Penneys	brand,	 un-
der	which	 it	still	operates	today	 in	 Ireland.	The	
aim	of	the	company	was	and	still	is	to	sell	high-
quality	and	aff	ordable	clothes	to	customers.	 In	
addition,	the	chain	off	ers	cosmetics,	household	
items,	accessories	and	selected	licensed	prod-
ucts	 created	 in	 collaboration	 with	 well-known	
companies	 in	 the	 food,	 entertainment	 and	
sports	sectors.

Currently,	Primark	has	stores	in 16 countries 
in Europe and the USA and	employs	more	than	
72	thousand	people.	It	owns	over 400 stores all 
over the world	and	continues	to	expand	in	both	
new	 and	 existing	 markets.	 In	 some	 branches,	
Primark	 also	 off	ers,	 in	 addition	 to	 clothing	 and	
accessories,	cosmetic	services	or	food	and	bev-
erages.	The	company	aims	to	reach	530	stores	
by	the	end	of	2026.

Primark entered	 the	 Czech market in 
June 2021	 with	 the	 fi	rst	 store	 in Prague on 
Wenceslas Square.	Thus,	the	Czech	Republic	
became	 the	 14th	 market	 of	 this	 international	
company.	A	year	later,	Primark	opened	its	shop	
in Brno’s Olympia shopping centre.	 The	
planned	store	in Prague’s metropole Zličín	will	
therefore	be	the	third.

As	 far	as	Central	Europe	 is	concerned,	Poland	
came	before	 the	Czech	Republic,	with	Primark	
opening	 its	 fi	rst	 store	 in	 Warsaw	 in	 2020.	 In	
Slovakia,	on	the	contrary,	the	fi	rst	branch	opened	
just	last	year	in	Bratislava.	And	Primark	is	about	
to	go	to	Hungary.

Several dozen new brands have 
come to the Czech Republic
According	to	the	real	estate	company	Cushman	
&	Wakefi	eld,	39 brands	entered	the	Czech	mar-
ket	last year with more on the way this year.	
“I	can	now	mention,	for	example,	the	upcoming	
opening	of	Five Guys,	 another	 fast-food	chain	
in	 the	 centre	 of	 Prague,”	 said	 Jan	 Kotrbáček,	
Head	of	the	Retail	Leasing	team	for	Central	and	
Eastern	Europe	in	Cushman	&	Wakefi	eld.

The	most	important	brands	that	came	to	the	Czech	
Republic	 last	 year	 include	 victoria’s Secret,	
Popeyes,	 Signorvino,	 Rossopomodoro	 and	
Zadig & voltaire.	The food & beverage sector 
saw	the	biggest	infl	ux	with	a	total	of	14 brands.	
This	was	followed	by	fashions	(clothing,	footwear	
and	accessories)	with	nine	brands.

The	 American	 lingerie	 brand	 victoria’s Secret 
opened	its	fi	rst	store	in	Prague’s	Westfi eld Chodov 
shopping	centre	 last	May.	The	American	 fast-food	
chain	Popeyes	launched	its	operations	in	the	Czech	
Republic	 in	 Dům	módy	 in	 Prague	 on	Wenceslas	
Square	in	early	November,	to	the	immense	interest	
of	Prague	residents	and	tourists	alike.

Last	year,	the	food	&	beverage	segment	saw	the	ar-
rival	of	more	interesting	brands.	In	Prague’s	Mánes,	

Italian	gastroconcept	Rossopomodoro	opened	its	fi	rs	restaurant	in	Palladium	shopping	centre	in	Prague	city	center	
Photo:	BW

The	luxury	shoes	brand	Jimmy	Choo	introduced	its	shop	
on	the	Prague	high	street:	Pařížská	21	■	Photo:	BW
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Jan	Kotrbáček,	vedoucí	týmu	pronájmu	maloob-
chodních	prostor	pro	střední	a	východní	Evropu	
Cushman	&	Wakefi	eld.

K	 nejvýznamnějším	 loňským	 brandům,	 které	
do	ČR	přišly,	patří	victoria’s Secret,	Popeyes,	
Signorvino,	 Rossopomodoro	 či	 Zadig & 
voltaire.	 Největším	 počtem,	 celkem	 14 znač-
kami,	 je	 zastoupen	sektor food & beverage.	
S	devíti	značkami	následuje	módní	odvětví	(ob-
lečení,	obuv	a	doplňky).

Americká	značka	spodního	prádla	victoria’s Secret 
otevřela	 loni	 v	 květnu	 svou	 první	 zdejší	 prodejnu	
v	pražském	nákupním	centru Westfi eld Chodov.	
Opět	americká	síť	fast	foodů	Popeyes	zahájila	své	
působení	v	ČR	počátkem	listopadu	v Domě módy 
v	Praze	na	Václavském	náměstí	–	za	velkého	zájmu	
Pražanů	i	turistů.

Segment	food	&	beverage	v	loňském	roce	oboha-
tilo	více	zajímavých	značek.	V	pražském	Mánesu	
se	otevřela	velmi	populární	Aperol Spritz Terrace,	
v	Manifesto	Market	koncept	Holy Pasta,	v	ulici	Na	
Příkopě	čajovna	The Alley,	v	nákupních	centrech	
italské	 koncepty	 Rossopomodoro	 (Palladium)	
či	Signorvino	 (Westfi	eld	Chodov).	Takzvaný	 tra-

vel	retail	rozšířily	značky	Bottega Prosecco Bar 
a	Natoo	 na	 pražském	 letišti	 a	 hlavním	 nádraží.	
Čokoládové	cukrovinky	Toblerone	se	začaly	nově	
prodávat	 ve	 specializované	 prodejně	 ve	 Fashion	
Arena	Prague	Outlet.

Segment luxusního zboží	rozšířila	italská	znač-
ka	 zimního	 oblečení	mooRER	 v	 Maiselově	 ulici	
a	 francouzská	 módní	 značka	 Zadig & voltaire 
v	Široké	ulici.	Světoznámá	obuvní	značka	Jimmy 
Choo	se	po	roční	absenci	plnohodnotné	maloob-
chodní	prodejny	přesunula	na	adresu	Pařížská	21.

Drtivá většina si vybrala Prahu
Naprostá	 většina	 z	 loňských	 39	 značek,	 které	
se	 nově	 objevily	 na	 českém	 trhu,	 zamířila	 do	
Prahy.	Do české metropole jich vstoupilo 33.	
Brno	a	Ostrava	přivítaly	po	dvou	značkách,	Hatě	
a	Hradec	Králové	po	jedné.

Poměr	 brandů,	 které	 otevřely	 prodejny	 v	 ob-
chodních	centrech,	a	těch,	které	si	za	působiště	
zvolily	high	street	(hlavní	nákupní	třídu	v	centru	
města),	je	vyvážený.

Nejvíce značek	do	ČR	loni	přišlo	z Itálie: cel-
kem osm,	 především	 ze	 segmentu	 food	 &	
beverage.	 Následuje	 Slovensko	 (pět	 značek)	
a	Francie	(čtyři	značky).

Americká	síť	fastfoodů	Popeyes	zahájila	své	působení	v	ČR	počátkem	listopadu	2023	v	Domě	módy	v	Praze	na	
Václavském	náměstí	■	Foto:	BW

Světoznámá	obuvní	značka	Jimmy	Choo	se	představila	nově	na	adrese	Pařížská	21	■	Foto:	BW
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the	very	popular	Aperol Spritz Terrace	 opened,	
along	with	 the	Holy Pasta	 concept	 in	Manifesto	
Market	 and	 The Alley	 tea	 room	 on	 Na	 Příkopě	
Street,	while	shopping	centres	saw	the	arrival	of	the	
Italian	concepts	Rossopopodoro	(Palladium)	and	
Signorvino	 (Westfi	eld	Chodov).	Travel	Retail	has	

expanded	with	the	brands	Bottega Prosecco Bar 
and	Natoo	 at	 the	Prague	Airport	 and	Main	Train	
Station.	Toblerone	started	selling	 its	chocolate	 in	
a	specialised	store	at	Fashion	Arena	Prague	Outlet.

The luxury goods segment	 was	 joined	 by	
the	 Italian	 winter	 clothing	 brand	 mooRER in	
Maiselova	Street	and	the	French	fashion	brand	
Zadig & voltaire	 in	 Široká	 Street.	 The	 world-
famous	footwear	brand	Jimmy Choo	moved	to	
the	address	Pařížská	21	after	a	year	of	absence	
of	a	full-fl	edged	retail	store.

The vast majority chose Prague
The	vast	majority	of	last	year’s	39	brands	that	
newly	appeared	on	the	Czech	market	headed	
to	Prague.	Thirty-three of them came to the 
Czech capital.	 Brno	 and	 Ostrava	 both	 wel-

comed	two	brands,	Hatě	and	Hradec	Králové	
one	each.

The	ratio	of	brands	that	opened	stores	in	shopping	
centres	and	those	that	chose	high	street	(the	main	
shopping	street	in	the	city	centre)	is	balanced.	The 
most brands	came	to	the	Czech	Republic	from 
Italy	 last	 year: a total of eight,	mainly	 from	 the	
food	&	 beverage	 segment.	This	was	 followed	 by	
Slovakia	(fi	ve	brands)	and	France	(four	brands).

The	luxury	segment	is	represented	by	French	fashion	
chain	Zadig	&	Voltaire	at	Široká	street	in	Prague	city	
center	■	Photo:	BW

MooRER	–	the	Italien	fashion	chain	in	Maiselova	street,	
Prague	1	■	Photo:	BW




